
Entrega del producto
Creado en: 02/2020 por la Organización Nacional de la FFA

Descripción: Valent USA es líder en soluciones sostenibles para un mundo cambiante, y mantener la capacidad de seguir alimentando a la creciente población requiere sostenibilidad. A través de esta serie de lecciones, los estudiantes tendrán la oportunidad de aprender sobre la importancia de la sostenibilidad en toda la cadena de valor de la agricultura, los alimentos y los recursos naturales.
Objetivos de aprendizaje del estudiante:
Luego de completar estas actividades, los estudiantes podrán...
1. Identificar los componentes clave de una propuesta de producto.
2. Identificar cómo responder preguntas durante una presentación.
3. Desarrollar y hacer la presentación de la propuesta de su producto.
4. Considerar los comentarios de los consumidores y determinar si su producto es viable.
5. Demostrar el dominio del contenido presentado a lo largo de esta serie de lecciones.

Tiempo requerido: 120 minutos
Recursos: 
1. Video de la presentación de Bistro Morgan en Shark Tank ("Shark Tank Bistro Morgan Clip"), https://youtu.be/SVY4YxO9d4s   
Equipos e SUMINISTROS necesarios:
1. Una copia de la hoja de trabajo "¿Donas sí o donas no?" para cada estudiante.
2. Una copia de la hoja de trabajo "Presentación de la propuesta" para cada estudiante.
3. Una copia de la hoja de trabajo “Responder preguntas de manera eficaz” para cada estudiante.
4. Una copia de la hoja de trabajo "Rúbrica de la propuesta" para cada estudiante.
5. Una copia de la hoja de trabajo "¿Qué, y qué, y ahora qué?" para cada estudiante.
6. Una copia del "Boleto de salida: Ir de compras" para cada estudiante.
7. Acceso aL Internet para reproducir el video en tiempo real o para insertarlo en PowerPoint con anticipación.
8. Un panel conformado por miembros de la comunidad.
9. Los grupos de estudiantes necesitarán una muestra del producto de mezcla de frutos secos que hayan elaborado.
10. Una copia de la hoja de trabajo "Evaluación de la sostenibilidad" para cada estudiante.

ESTE PLAN DE ESTUDIOS RÁPIDO TAMBIÉN SIRVE COMO: 
1. Una lección en una unidad de oratoria en público.
2. Una lección en una unidad de marketing de agronegocios.

Estas actividades están alineadas con los siguientes estándares:
Precepto de la FFA
· FFA.PL-A.Acción: Asumir la responsabilidad y tomar las medidas necesarias para lograr los resultados deseados, sin importar cuál sea el objetivo o la tarea en cuestión. 
· FFA.PL-E.Conciencia: Comprender la visión, la misión y los objetivos personales. 
· FFA.PL-F Mejora continua: Aceptar la responsabilidad del aprendizaje y el crecimiento personal. 
· FFA.PG-J.Desarrollo mental: Adoptar el desarrollo cognitivo e intelectual en relación con el razonamiento, el pensamiento y la capacidad de afrontar problemas. 
· FFA.CS-M.Comunicación: Interactuar de manera eficaz con otras personas en ambientes personales y profesionales. 
· FFA.CS-N.Toma de decisiones: Analizar una situación y ejecutar un curso de acción apropiado.
Base común: hablar y escuchar
· CCSS.ELA-Educación.SL.9-10.1: Iniciar y participar de manera efectiva en una variedad de discusiones colaborativas (individuales, en grupos y dirigidas por los maestros) con diversos socios sobre temas, textos y problemas de los grados 9.º-10.º, basándose en las ideas de los demás y expresando las ideas propias de forma clara y persuasiva.
· CCSS.ELA-Educación.SL.9-10.2: Integrar múltiples fuentes de información presentadas en diversos medios o formatos (por ejemplo, de manera visual, cuantitativa, oral) evaluando la credibilidad y precisión de cada fuente.
· CCSS.ELA-Educación.SL.9-10.4: Presentar información, hallazgos y evidencia de apoyo de manera clara, concisa y lógica, de manera que los oyentes puedan seguir la línea de razonamiento, y de que la organización, el desarrollo, el contenido y el estilo sean apropiados para el propósito, la audiencia y la tarea.
Base común: educación en materias científicas y técnicas Redacción
· CCSS.ELA-Educación.WHST.9.10.4: Producir una redacción clara y coherente en la que el desarrollo, la organización y el estilo sean apropiados para la tarea, el propósito y la audiencia.
Prácticas para prepararse para las carreras AFNR
· CRP.02. Aplicar las habilidades académicas y técnicas adecuadas. Las personas preparadas para una carrera acceden y utilizan fácilmente habilidades y conocimientos adquiridos a través de la experiencia y la educación para ser más productivas.
· CRP.04. Comunicarse de forma clara, eficaz y con una razón. Las personas preparadas para una carrera comunican pensamientos, ideas y planes de acción con claridad, ya sea mediante métodos escritos, verbales o visuales.
· CRP.06. Demostrar creatividad e innovación. Las personas preparadas para una carrera piensan regularmente en ideas que resuelven problemas de maneras nuevas y diferentes, y contribuyen con esas ideas de manera útil y productiva para mejorar su organización.
· CRP.08. Utilizar el pensamiento crítico para dar sentido a los problemas y perseverar en resolverlos. Las personas preparadas para una carrera reconocen fácilmente los problemas en el lugar de trabajo, comprenden la naturaleza del problema y diseñan planes efectivos para resolverlo.

Asociación para las habilidades del siglo XXI 
· Comunicación
· Pensamiento crítico y resolución de problemas
· Flexibilidad y adaptabilidad
· Iniciativa y autodirección
· Liderazgo y responsabilidad
· Pensar creativamente

Plan de estudios:
1. Pregunta de presentación: (5 minutos)
a. Considere lo que ha aprendido sobre la sostenibilidad y el desarrollo de productos durante esta serie de lecciones. ¿Cómo ha aumentado o cambiado su comprensión de la sostenibilidad en la agricultura?

2. Introducción: (10 minutos)
1. A lo largo de las últimas siete lecciones, los estudiantes han aprendido sobre agricultura sostenible, han desarrollado un producto alimentario (mezcla de frutos secos) y han creado un plan de marketing para su producto. En esta lección, los estudiantes presentarán una propuesta de producto a un grupo de consumidores, ofrecerán al grupo una muestra de su mezcla de frutos secos y, a continuación, solicitarán y evaluarán los comentarios de los consumidores.
2. Entregue la hoja de trabajo "¿Donas sí o donas no?" a cada estudiante. Muestre el video “Shark Tank Bistro Morgan Company”, https://youtu.be/SVY4YxO9d4s, (detenga el video en el minuto 7:00), y pida a los estudiantes que respondan las preguntas de la hoja de trabajo.
a. Mientras los estudiantes ven el video, tienen que prestar atención a los siguientes elementos:
i. ¿Cuál es la misión de Bistro Morgan?
ii. ¿Cuál es el problema o la necesidad que se ha cubierto con este producto?
iii. ¿Qué otras observaciones tienen sobre la presentación?
b. Después de que los estudiantes hayan tenido la oportunidad de captar sus ideas del video, entable una breve conversación reflexiva. Posibles preguntas para hacer: 
i. ¿Qué observaron en la presentación de la propuesta de Bistro Morgan?
ii. ¿Los 'Sharks' parecían interesados en el producto? ¿Cómo saben si estaban interesados?
iii. ¿Qué les gustó y qué no les gustó de la propuesta? Si tuvieran que presentar una propuesta, ¿qué harían de forma diferente?

3. Actividad 1: (20 minutos) La presentación de la propuesta 
a. En la lección anterior, los estudiantes desarrollaron la misión y la visión de su producto, y utilizarán esa información para ayudar a desarrollar su propuesta.
b. Los estudiantes trabajarán en sus grupos para desarrollar una presentación de propuesta de producto de uno a tres minutos de duración. Los estudiantes podrán utilizar cualquier plataforma de presentación que deseen (Por ejemplo, Powerpoint, Slide Deck, etc.). La propuesta del producto debería incluir la siguiente información:
i. Misión
ii. Problema o necesidad que abordan con su producto.
iii. ¿Cómo incorpora su producto la sostenibilidad? (P. ej., Todos los ingredientes proceden de productores sostenibles, los envases son reciclables, etc.)
iv. Cualquier otra cosa que haga que su producto sea único y comercializable.
v. Los estudiantes podrán crear material de marketing adicional, como un folleto del producto, para entregar a los jueces.
c. Después de desarrollar la propuesta, los estudiantes dedicarán diez minutos a practicar la presentación de la propuesta de su producto en equipo.

4. Actividad 2: (30 minutos) Responder preguntas
a. Es muy importante contar con la capacidad de responder las preguntas de las personas a las que venden su producto. Responder las preguntas de manera eficaz puede aumentar las posibilidades de vender su producto y fomentar una relación profesional con el comprador. En esta actividad, vamos a aprender cómo responder mejor a las preguntas.
i. Entregue a cada estudiante la hoja de trabajo "Responder preguntas de manera eficaz". Pida a los estudiantes que empiecen por leer los tipos de preguntas que les podrían hacer. A continuación, los estudiantes elaborarán preguntas que les podrían hacer y que corresponderían a cada tipo. Pida a los estudiantes que compartan con la clase las preguntas que han elaborado y que debatan sobre la finalidad de cada una de ellas.
ii. A continuación, los estudiantes deberán leer los pasos para redactar las respuestas a las preguntas. A continuación, los estudiantes leerán cuatro escenarios y seleccionarán la mejor respuesta. Los estudiantes deberán describir por qué han seleccionado la respuesta que dieron. Pida a los estudiantes que piensen, compartan y debatan (piensen en sus propias respuestas, debatan con su compañero y luego compartan) las respuestas que seleccionaron y por qué. Después de que los estudiantes piensen, compartan y debatan con su compañero, pídales que compartan y debatan en clase la respuesta correcta y por qué es correcta.

5. Actividad 3: (60 minutos) Presentación de la propuesta 
a. El instructor debería contar con un panel de miembros de la comunidad (de tres a cinco personas) para que los estudiantes presenten su propuesta de producto de mezcla de frutos secos ante ellos. Se puede proponer una lista de posibles miembros del panel en clase y luego los estudiantes pueden contactarlos por teléfono. Algunos ejemplos de miembros de la comunidad serían exestudiantes y partidarios locales, integrantes de la industria local, educadores de extensión local, etc. Si no se dispone de un panel de miembros de la comunidad, considere la posibilidad de recurrir a otros miembros del personal, personal de apoyo o estudiantes del campus para que actúen como panel. 
i. Otra opción para esta parte de la lección es hacer que los estudiantes graben su propuesta en video y que el instructor lo califique.
b. En grupos, los estudiantes entrarán en el salón de clases, presentarán su propuesta al panel y ofrecerán a los miembros del panel una muestra de su mezcla de frutos secos.
c. Después de que los estudiantes presenten su propuesta, los jueces tendrán la oportunidad de hacer preguntas al equipo. Las preguntas podrían incluir las siguientes:
i. Háblennos sobre el precio de su producto. ¿Cómo han determinado el precio de venta del producto?
ii. ¿Han pensado en cómo podría la escasez de uno o varios de los ingredientes utilizados (como las almendras, o las pasas, etc.) afectar a su mezcla de frutos secos?
d. Los miembros del panel calificarán la propuesta con la rúbrica provista y luego brindarán a los estudiantes comentarios de los consumidores sobre su producto.
 
6. Evaluación: Al finalizar este conjunto de lecciones (Lecciones 1 a 8 de esta serie), pida a los estudiantes que realicen la evaluación sumativa final, "Evaluación de la sostenibilidad", para demostrar lo que han aprendido a lo largo de la unidad. Se evaluará a los estudiantes sobre los elementos aprendidos en las ocho lecciones.

7. Seguimiento: ¿Qué, y qué, y ahora qué?
a. Los estudiantes revisan los comentarios de los miembros del panel y comparten los comentarios que han recibido sobre su producto. Asimismo, deberían tener en cuenta los comentarios del panel y determinar cómo avanzarían en el desarrollo del producto. Por ejemplo, ¿el producto está listo para el mercado? ¿Necesita el equipo perfeccionar el producto antes de lanzarlo al mercado?, etc.
i. Se brinda una hoja de trabajo para ayudar a guiar el proceso de reflexión. El instructor podría decidir que los estudiantes completen esta actividad de manera individual o que trabajen con su equipo y reflexionen sobre su aprendizaje.

8. Subir de nivel: Pida a los estudiantes que hagan su presentación ante una organización local, como la Oficina de Agricultura [Farm Bureau]. También se puede animar a los estudiantes a que presenten sus proyectos en un evento estatal de la FFA, como la feria de agrociencia. 

9. Boleto de salida: Ir de compras: Pida a los estudiantes que enumeren los conceptos que han aprendido a lo largo de esta serie de lecciones y que luego describan su aprendizaje en 50 palabras o menos.
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La FFA marca una diferencia positiva en la vida de los estudiantes al desarrollar su potencial para el liderazgo de primer nivel, el crecimiento personal y el éxito profesional a través de la educación agrícola.

La FFA marca una diferencia positiva en la vida de los estudiantes al desarrollar su potencial para el liderazgo de primer nivel, el crecimiento personal y el éxito profesional a través de la educación agrícola.
¿Donas sí o donas no?Alineada con los siguientes estándares:
FFA.PL-A; FFA.PL-E; FFA.PL-F; FFA.PG.J; FFA.CS-M; FFA.CS-N; CCSS.SL.9-10.1; CCSS.ELA.SL.9-10.2; CCSS.ELA.SL.9-10.4; CCSS.WHST.9.10.4; CRP.02; CRP.04; CRP.06; CRP.08 

Instrucciones: 
Vea el clip de la presentación de Bistro Morgan en Shark Tank y responda a las siguientes preguntas.

[image: A picture containing doughnut, donut, food, different

Description automatically generated]
1. ¿Cuál es la misión de Bistro Morgan? 




2. ¿Cuál es el problema, o la necesidad, que el inventor de Bistro Morgan intenta resolver?




3. ¿Qué información se brinda a los 'Sharks' durante este clip para ayudar a persuadirlos de que inviertan en este producto?




4. Si está escribiendo una presentación de propuesta para su producto de mezcla de frutos secos, ¿qué información incluiría para ayudar a persuadir al consumidor de que compre el producto?









NOMBRE:

Alineada con los siguientes estándares:
FFA.PL-A; FFA.PL-E; FFA.PL-F; FFA.PG.J; FFA.CS-M; FFA.CS-N; CCSS.SL.9-10.1; CCSS.ELA.SL.9-10.2; CCSS.ELA.SL.9-10.4; CCSS.WHST.9.10.4; CRP.02; CRP.04; CRP.06; CRP.08 

¿Donas sí o donas no?
Instrucciones: 
Vea el clip de la presentación de Bistro Morgan en Shark Tank y responda a las siguientes preguntas.

[image: A picture containing doughnut, donut, food, different

Description automatically generated]
1.  ¿Cuál es la misión de Bistro Morgan? 




2.  ¿Cuál es el problema, o la necesidad, que el inventor de Bistro Morgan intenta resolver?




3.  ¿Qué información se brinda a los 'Sharks' durante este clip para ayudar a persuadirlos de que inviertan en este producto?



4.  Si está escribiendo una presentación de propuesta para su producto de mezcla de frutos secos, ¿qué información incluiría para ayudar a persuadir al consumidor de que compre el producto?


Desarrollo de la presentación de la propuestaAlineada con los siguientes estándares:
FFA.PL-A; FFA.PL-E; FFA.PL-F; FFA.PG.J; FFA.CS-M; FFA.CS-N; CCSS.SL.9-10.1; CCSS.ELA.SL.9-10.2; CCSS.ELA.SL.9-10.4; CCSS.WHST.9.10.4; CRP.02; CRP.04; CRP.06; CRP.08 

Instrucciones: 
En equipo, elaborarán una presentación de propuesta de uno a tres minutos sobre su mezcla de frutos secos. Deben incluir los siguientes elementos en su presentación de propuesta: [image: ]
i. ¿En qué consiste su producto? ¿Qué problema o necesidad intenta resolver con su producto?
ii. Misión
iii. ¿Cómo incorpora su producto la sostenibilidad? (P. ej., Todos los ingredientes proceden de productores sostenibles, los envases son reciclables, etc.)
iv. Cualquier otra cosa que haga que su producto sea único y comercializable.

¿En qué consiste su producto y qué problema o necesidad intenta resolver con él?







¿Cuál es la misión de su empresa? 








¿Cómo ha incorporado su equipo la sostenibilidad a su producto?









¿Qué otra cosa hace que su producto sea único y comercializable?









El guión: Use la información anterior para redactar un guión para su presentación de propuesta. Tenga en cuenta que presentará su propuesta al "estilo de Shark Tank".

















 


Responder preguntas de manera eficazAlineada con los siguientes estándares:
FFA.PL-A; FFA.PL-E; FFA.PL-F; FFA.PG.J; FFA.CS-M; FFA.CS-N; CCSS.SL.9-10.1; CCSS.ELA.SL.9-10.2; CCSS.ELA.SL.9-10.4; CCSS.WHST.9.10.4; CRP.02; CRP.04; CRP.06; CRP.08 

Instrucciones:
Responder a las preguntas de sus clientes potenciales es un paso muy importante para poder vender su producto con eficacia. Realice las siguientes actividades para aprender cómo responder mejor a las preguntas.
La gente hace preguntas por cuatro razones generales:
1. Aclaración: Necesitan más información para comprender.
2. Interés: Quieren obtener más información porque existe un interés genuino.
3. Para poner a prueba sus conocimientos: Quieren saber cuánto sabe usted.
4. Desacuerdo: Quieren ver si es coherente con su información.

[image: ][image: ]
¿Cuál es la mejor manera de prepararse para estos tipos de preguntas para estar preparado durante su presentación de propuesta?
¿Qué tipo de pregunta cree que es la más difícil de responder? ¿Por qué?
¿Qué función tienen estos tipos de preguntas en el proceso general de ventas?
¿Qué podría preguntar alguien que quiere saber más sobre su producto?




¿Qué pregunta podría hacer alguien interesado en su producto?




¿Qué podría preguntar alguien que quiere ver lo que usted sabe sobre su producto?




¿Qué podría preguntar alguien a quien no le guste o no esté de acuerdo con su producto?


Intercambie ideas sobre dos preguntas adicionales que le podrían hacer durante la presentación de propuesta de su producto de mezcla de frutos secos. A continuación, identifique cómo va a responder.

1. 




2. 
¿Por qué ha elegido esa respuesta?
¿Por qué ha elegido esa respuesta?
¿Qué hace que su mezcla de frutos secos sea diferente a la de los competidores?

a. ¡Nuestra mezcla de frutos secos es simplemente la mejor!

b. Nuestra mezcla de frutos secos es una cuidadosa mezcla de salado y dulce que incluye una gran variedad de frutos secos mezclados con trozos de chocolate y arándanos desecados.

c. Nuestra mezcla de frutos secos es muy colorida y está bien combinada.

d. Nuestra mezcla de frutos secos viene en un envase genial.
No estoy seguro de que esto sea un bocadillo saludable. ¿Por qué debería elegir este producto como bocadillo?

a. Nuestra mezcla de frutos secos cumple con todas las pautas nutricionales.

b. Nuestra mezcla de frutos secos es orgánica, según el USDA.

c. Nuestra mezcla de frutos secos tiene un gran sabor.

d. Nuestra mezcla de frutos secos es equilibrada, tiene una variedad de frutos secos y arándanos desecados.
Seleccione la mejor respuesta a cada una de las preguntas siguientes. Describa por qué seleccionó esa respuesta.
Hay cuatro pasos sencillos que puede utilizar para responder las preguntas:
1. Primero escuche.
a. ¿Qué se dijo?
b. ¿Hubo comunicación no verbal?
2. Analice lo que se dijo.
a. ¿Cuál fue la causa del problema?
b. ¿Qué información quiere conocer la persona?
3. Forme sus ideas.
a. ¿Cuál es la mejor manera de responder la pregunta?
b. ¿Brindará mi respuesta la información que quiere?
c. ¿Mi respuesta abordará la causa de la pregunta?
d. ¿Soy sincero con mi respuesta?
4. Responda.

¿Qué, y qué, y ahora qué? 
Instrucciones: 
Revise y considere los comentarios que ha recibido del panel. A partir de los comentarios provistos, considere cómo va a avanzar en el desarrollo del producto.
[image: ]
¿Está el producto listo para el mercado? De ser así, ¿cuáles serían sus próximos pasos? En caso contrario, ¿cómo va a perfeccionar el producto?










[image: ] ¿Qué? Reflexione sobre el proceso de desarrollo de un producto y la presentación de la propuesta. ¿Qué ha aprendido?








[image: ] ¿Y qué? Piense en los comentarios que ha recibido. ¿Qué ha aprendido y qué significa para usted? 








[image: ]
¿Y ahora qué? ¿Qué va a hacer ahora con lo que ha aprendido?


Boleto de salida: ¡Ir de compras! Alineada con los siguientes estándares:
FFA.PL-A; FFA.PL-E; FFA.PL-F; FFA.PG.J; FFA.CS-M; FFA.CS-N; CCSS.SL.9-10.1; CCSS.ELA.SL.9-10.2; CCSS.ELA.SL.9-10.4; CCSS.WHST.9.10.4; CRP.02; CRP.04; CRP.06; CRP.08 

1. _______________________________________________
2. _______________________________________________
3. _______________________________________________
4. _______________________________________________
5. _______________________________________________
6. _______________________________________________
7. _______________________________________________
8. _______________________________________________
9. _______________________________________________
10. _______________________________________________
Si tuviera que llenar este carrito de compras con los conceptos clave de esta serie de lecciones, ¿cuáles serían?


[image: /var/folders/qk/_lc0xlbj139b_qmbnkxnk6zc0000gn/T/com.microsoft.Word/Content.MSO/E0AF2A81.tmp]
Resuma su experiencia en 50 palabras o menos.













Alineada con los siguientes estándares:
FFA.PL-A; FFA.PL-E; FFA.PL-F; FFA.PG.J; FFA.CS-M; FFA.CS-N; CCSS.SL.9-10.1; CCSS.ELA.SL.9-10.2; CCSS.ELA.SL.9-10.4; CCSS.WHST.9.10.4; CRP.02; CRP.04; CRP.06; CRP.08 



Boleto de salida: ¡Ir de compras!Alineada con los siguientes estándares:
NRS.01; AGPE01.01; CCSS.RI.9-10.3; CCSS.SL.9-10.1; RST.9.10.1; RST.9.10.2; RST.9.10.4; RST.9.10.5; RST.9.10.6; RST.9.10.8; RST.9.10.9; WHST.9.10.7; WHST.9.10.9; MP3; MP6; AG-NR2; HS-LS2-6; HS-LS2-7

1. _______________________________________________
2. _______________________________________________
3. _______________________________________________
4. _______________________________________________
5. _______________________________________________
6. _______________________________________________
7. _______________________________________________
8. _______________________________________________
9. _______________________________________________
10. _______________________________________________
Si tuviera que llenar este carrito de compras con los conceptos clave de esta serie de lecciones, ¿cuáles serían?


[image: /var/folders/qk/_lc0xlbj139b_qmbnkxnk6zc0000gn/T/com.microsoft.Word/Content.MSO/E0AF2A81.tmp]
Resuma su experiencia en 50 palabras o menos.


Evaluación de sostenibilidad
Instrucciones:
Complete las siguientes preguntas, en la medida de sus posibilidades, utilizando lo que ha aprendido a lo largo de esta unidad. Marque un círculo alrededor de la mejor respuesta.

1. Relacione cada término con la descripción correcta.
NOMBRE:

______ Gestión integrada de plagas

______ Rotación de cultivos

______ Diversidad de cultivos

______ Pastoreo gestionado

______ Agroforestación

______ Producción integrada de cultivos y ganado

______ Energía renovable

______ Prevención de la erosión del suelo

______ Eliminadores naturales de plagas

______ Trabajo manual
a. Personas que trabajan para alcanzar un objetivo común sin el uso de maquinaria.

b. Establecimiento de prácticas para prevenir la pérdida de suelos.

c. Una combinación del uso del ganado y los cultivos.

d. Un recurso que se repone de forma natural.

e. Diferencias en la genética de las plantas.

f. Un segmento de la agricultura que se ocupa de la gestión de los árboles.

g. Diferentes patrones de crecimiento de los cultivos.

h. Una forma de controlar diferentes tipos de plagas de manera segura y eficaz.

i. Un método en el que los rebaños o las manadas se mueven sistemáticamente para asegurar el crecimiento adecuado del forraje para consumo animal.

j. Un equilibrio de organismos puede ayudar a disminuir las plagas que causan daños y, por tanto, a reducir el uso de algunos productos químicos.

	

2. ¿Cuál de las siguientes opciones describe mejor el término "agricultura sostenible"?
a. Prácticas que satisfacen las necesidades de la sociedad sin dañar los recursos necesarios para seguir satisfaciendo esas necesidades a través de la agricultura.
b. Prácticas que garantizan que la sociedad pueda mantener el estatus de mayor empleador del sector.
c. Prácticas que solo mantienen las características de fertilidad del suelo para futuros cultivos.
d. Prácticas que satisfacen las necesidades de los agricultores y sus beneficios sin tener en cuenta las necesidades directas de los consumidores a largo plazo.

3. ¿Cuál de las siguientes opciones no forma parte del marco de los Estándares de agricultura sostenible?
a. Económico
b. Ambiental
c. Producción
d. Social

4. ¿Cuál de las siguientes empresas se ha destacado en esta unidad por su compromiso con la sostenibilidad agrícola? 
a. Valent USA
b. Agricorp
c. Michigan State University

5. ¿Cuál es la función de la investigación y el desarrollo en la agricultura sostenible?
a. Desarrollar alimentos que se venderán directamente a los consumidores.
b. Estudiar el suelo y cómo podrá cultivar la próxima cosecha de plantas.
c. Crear procesos, productos y soluciones innovadoras para resolver problemas.
d. Trabajar en un laboratorio para responder a preguntas importantes para la industria.


6. Mientras piensa en lo que ha aprendido sobre las encuestas y el desarrollo de las preguntas de la encuesta, determine si cada una de las siguientes preguntas de la encuesta están redactadas de forma correcta o incorrecta. Marque con un círculo en "correcta" o "incorrecta". Si es incorrecta, escriba cómo debería corregirse la pregunta.
¿Cuál es su bocadillo favorito?

a. Cheez-Its
b. Galletas Graham
c. Queso en tiras
d. Compota de manzana
e. Mezcla de frutos secos

Correcta/Incorrecta
¿Hace cuántos años forma parte de YMCA?

a. 1-2 años
b. 2-3 años
c. 3-4 años
d. 4-5 años
e. 5-6 años

Correcta/Incorrecta
















7. Coloque el número del 1 al 5 en cada uno de los términos siguientes para indicar el orden correcto de cómo fluye el dinero a través de la cadena de suministro de alimentos.

___ Minorista ____ Agricultor ___ Consumidor ___ Procesador ___ Distribuidor

8. ¿Cuál de los siguientes aspectos es importante a la hora de considerar el envasado del producto?
a. Protección
b. Conveniencia
c. Imagen
d. Sostenibilidad
e. Frescura y seguridad
f. Todas las anteriores

9. Durante la producción de su mezcla de frutos secos, aprendió sobre las características y los beneficios. Dé un ejemplo de un producto y de una característica y un beneficio de ese producto.





10. ¿Cuál es el propósito de un análisis FODA?





11. ¿Cuál es el propósito de un plan de marketing?
a. Un plan general redactado para compartir con otros empleados de una empresa que ayudaron a fabricar un producto.
b. Un plan general que cubre la amplitud de su producto y cómo va a compartir ese producto con el mercado previsto.
c. Un plan general para enviar su producto al mercado y garantizar que el producto se fabrica de conformidad con el plan.

12. Describe el proceso que atraviesa un producto desde la fase de investigación y desarrollo hasta su distribución en el mercado.






RESPUESTA: Responder preguntas de manera eficazAlineada con los siguientes estándares:
FFA.PL-A; FFA.PL-E; FFA.PL-F; FFA.PG.J; FFA.CS-M; FFA.CS-N; CCSS.SL.9-10.1; CCSS.ELA.SL.9-10.2; CCSS.ELA.SL.9-10.4; CCSS.WHST.9.10.4; MP1; MP3; MP5; MP6; CRP.02; CRP.04; CRP.06; CRP.08 

Instrucciones:
Responder a las preguntas de sus clientes potenciales es un paso muy importante para poder vender su producto con eficacia. Realice las siguientes actividades para aprender cómo responder mejor a las preguntas.
La gente hace preguntas por cuatro razones generales:
1. Aclaración: Necesitan más información para comprender.
2. Interés: Quieren obtener más información porque existe un interés genuino.
3. Para poner a prueba sus conocimientos: Quieren saber cuánto sabe usted.
4. Desacuerdo: Quieren ver si es coherente con su información.
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¿Cuál es la mejor manera de prepararse para estos tipos de preguntas para estar preparado durante su presentación de propuesta?
Practique y anticipe las preguntas que podría recibir.

¿Qué tipo de pregunta cree que es la más difícil de responder? ¿Por qué? Las respuestas variarán.

¿Qué función tienen estos tipos de preguntas en el proceso general de ventas? Este tipo de preguntas ayuda al comprador potencial a determinar si el producto satisface sus necesidades individuales o las de su cliente.

¿Qué podría preguntar alguien que quiere saber más sobre su producto?
Las respuestas variarán.



¿Qué pregunta podría hacer alguien interesado en su producto?
Las respuestas variarán.




¿Qué podría preguntar alguien que quiere ver lo que usted sabe sobre su producto?
Las respuestas variarán.




¿Qué podría preguntar alguien a quien no le guste o no esté de acuerdo con su producto?
Las respuestas variarán.



Intercambie ideas sobre dos preguntas adicionales que le podrían hacer durante la presentación de la propuesta de su producto de mezcla de frutos secos. A continuación, identifica cómo vas a responder. Las respuestas variarán.

1. 




2. 
¿Por qué has elegido esa respuesta?
Las respuestas variarán.
¿Por qué has elegido esa respuesta?
Las respuestas variarán.
¿Qué hace que su mezcla de frutos secos sea diferente a la de los competidores?

a. ¡Nuestra mezcla de frutos secos es simplemente la mejor!

b. Nuestra mezcla de frutos secos es una cuidadosa mezcla de salado y dulce que incluye una gran variedad de frutos secos mezclados con trozos de chocolate y arándanos desecados.

c. Nuestra mezcla de frutos secos es muy colorida y está bien combinada.

d. Nuestra mezcla de frutos secos viene en un envase genial.
No estoy seguro de que esto sea un bocadillo saludable. ¿Por qué debería elegir este producto como bocadillo?

a. Nuestra mezcla de frutos secos cumple con todas las pautas nutricionales.

b. Nuestra mezcla de frutos secos es orgánica, según el USDA.

c. Nuestra mezcla de frutos secos tiene un gran sabor.

d. Nuestra mezcla de frutos secos es equilibrada, tiene una variedad de frutos secos y arándanos desecados.
Seleccione la mejor respuesta a cada una de las preguntas siguientes. Describa por qué seleccionó esa respuesta.
Hay cuatro pasos sencillos que puede utilizar para responder las preguntas:
1. Primero escuche.
a. ¿Qué se dijo?
b. ¿Hubo comunicación no verbal?
2. Analice lo que se dijo.
a. ¿Cuál fue la causa del problema?
b. ¿Qué información quiere conocer la persona?
3. Forme sus ideas.
a. ¿Cuál es la mejor manera de responder la pregunta?
b. ¿Brindará mi respuesta la información que quiere?
c. ¿Mi respuesta abordará la causa de la pregunta?
d. ¿Soy sincero con mi respuesta?
4. Responda.

La rúbrica de la propuesta

	
	Puntos permitidos
	Puntos obtenidos
	Comentarios

	Se incluyó una descripción del producto.
	10
	
	

	La finalidad o el problema que resuelve el producto se expuso con claridad en la propuesta del producto.
	10
	
	

	La misión de la empresa se expuso con claridad en la propuesta del producto.
	10
	
	

	La propuesta del producto se centró en su sostenibilidad. El equipo abordó directamente los aspectos de sostenibilidad del producto.
	10
	
	

	La propuesta del producto duró más de un minuto y no más de tres.
	5
	
	

	Cada miembro del grupo desempeñó un papel activo en la presentación de la propuesta del producto al panel de consumidores.
	5
	
	

	Se ofreció al panel una muestra del producto de mezcla de frutos secos.
	5
	
	

	Sesión de preguntas
	15
	
	



Total: _____/70

Comentarios del equipo: Brindar comentarios sobre la presentación de la propuesta del producto y el producto. 


RESPUESTA: Evaluación de sostenibilidad
Instrucciones:
Complete las siguientes preguntas, en la medida de sus posibilidades, utilizando lo que ha aprendido a lo largo de esta unidad. Marque un círculo alrededor de la mejor respuesta.

1. Relacione cada término con la descripción correcta.
NOMBRE:

__h__ Gestión integrada de plagas

__g__ Rotación de cultivos

__e__ Diversidad de cultivos

__i__ Pastoreo gestionado

__f__ Agroforestación

__c__ Producción integrada de cultivos y ganado

__d__ Energía renovable

__b__ Prevención de la erosión del suelo

__j__ Eliminadores naturales de plagas

__a__ Trabajo manual
a. Personas que trabajan para alcanzar un objetivo común sin el uso de maquinaria.

b. Establecimiento de prácticas para prevenir la pérdida de suelos.

c. Una combinación del uso del ganado y los cultivos.

d. Un recurso que se repone de forma natural.

e. Diferencias en la genética de las plantas.

f. Un segmento de la agricultura que se ocupa de la gestión de los árboles.

g. Diferentes patrones de crecimiento de los cultivos.

h. Una forma de controlar diferentes tipos de plagas de manera segura y eficaz.

i. Un método en el que los rebaños o las manadas se mueven sistemáticamente para asegurar el crecimiento adecuado del forraje para consumo animal.

j. Un equilibrio de organismos puede ayudar a disminuir las plagas que causan daños y, por tanto, a reducir el uso de algunos productos químicos.

2. ¿Cuál de las siguientes opciones describe mejor el término "agricultura sostenible"?
a. Prácticas que satisfacen las necesidades de la sociedad sin dañar los recursos necesarios para seguir satisfaciendo esas necesidades a través de la agricultura.
b. Prácticas que garantizan que la sociedad pueda mantener el estatus de mayor empleador del sector.
c. Prácticas que solo mantienen las características de fertilidad del suelo para futuros cultivos.
d. Prácticas que satisfacen las necesidades de los agricultores y sus beneficios sin tener en cuenta las necesidades directas de los consumidores a largo plazo.

3. ¿Cuál de las siguientes opciones no forma parte del marco de los Estándares de agricultura sostenible?
a. Económico
b. Ambiental
c. Producción
d. Social

4. ¿Cuál de las siguientes empresas se ha destacado en esta unidad por su compromiso con la sostenibilidad agrícola? 
a. Valent USA
b. Agricorp
c. Michigan State University
Valent USA se preocupa por la agricultura sostenible porque entiende la importancia de tener que satisfacer las necesidades de la agricultura y al mismo tiempo preservar e intentar mejorar el medioambiente.

5. ¿Cuál es la función de la investigación y el desarrollo en la agricultura sostenible?
a. Desarrollar alimentos que se venderán directamente a los consumidores.
b. Estudiar el suelo y cómo podrá cultivar la próxima cosecha de plantas.
c. Crear procesos, productos y soluciones innovadoras para resolver problemas.
d. Trabajar en un laboratorio para responder a preguntas importantes para la industria.




6. Mientras piensa en lo que ha aprendido sobre las encuestas y el desarrollo de las preguntas de la encuesta, determine si cada una de las siguientes preguntas de la encuesta están redactadas de forma correcta o incorrecta. Marque con un círculo en "correcta" o "incorrecta". Si es incorrecta, escriba cómo debería corregirse la pregunta.

¿Hace cuántos años forma parte de YMCA?

a. 1-2 años
b. 2-3 años
c. 3-4 años
d. 4-5 años
e. 5-6 años

Correcta/Incorrecta
Una persona con 3 años de experiencia tendría dificultades para seleccionar una respuesta. Correctas: 1-2, 3-4, 5-6
¿Cuál es su bocadillo favorito?

a. Cheez-Its
b. Galletas Graham
c. Queso en tiras
d. Compota de manzana
e. Mezcla de frutos secos

Correcta/Incorrecta
Tiene que haber otra categoría. ¿Qué pasa si a alguien no le gusta ninguna de las opciones dadas?

















7. Coloque el número del 1 al 5 en cada uno de los términos siguientes para indicar el orden correcto de cómo fluye el dinero a través de la cadena de suministro de alimentos.

2 Minorista	5 Agricultor	1 Consumidor	4 Procesador	3 Distribuidor

8. ¿Cuál de los siguientes aspectos es importante a la hora de considerar el envasado del producto?
a. Protección
b. Conveniencia
c. Imagen
d. Sostenibilidad
e. Frescura y seguridad
f. Todas las anteriores

9. Durante la producción de su mezcla de frutos secos, aprendió sobre las características y los beneficios. Dé un ejemplo de un producto y de una característica y un beneficio de ese producto.
Las respuestas variarán. Ejemplo: 
Coca-Cola de dieta (light) Característica = Bajas calorías
Beneficio = No subirá tanto de peso como si consume un refresco que no sea de dieta




10. ¿Cuál es el propósito de un análisis FODA?

Un análisis FODA permite a una persona evaluar un producto, una empresa, etc., desde todos los ángulos para ver los puntos fuertes, los puntos débiles, las oportunidades y las amenazas. Al completar un análisis FODA, se obtiene una mejor comprensión de cómo mejorar y avanzar, a la vez que se obtiene una mejor comprensión de los aspectos positivos existentes.


11. ¿Cuál es el propósito de un plan de marketing?
a. Un plan general redactado para compartir con otros empleados de una empresa que ayudaron a fabricar un producto.
b. Un plan general que cubre la amplitud de su producto y cómo va a compartir ese producto con el mercado previsto.
c. Un plan general para enviar su producto al mercado y garantizar que el producto se fabrica de conformidad con el plan.


12. Describe el proceso que atraviesa un producto desde la fase de investigación y desarrollo hasta su distribución en el mercado. Las respuestas variarán, pero deberán incluir los pasos dentro de cada uno de los siguientes: investigación y desarrollo, preproducción, producción, cadena de suministro, producto final, ventas/servicio/soporte y consumidores.
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